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Resumen. La etnografia visual en esta investigacion es
un enfoque metodolégico situado, encarnado y rela-
cional que permite producir conocimiento a partir de
la interaccién entre cuerpos, imdgenes, tecnologl’as y
espacios urbanos. Su uso no responde a una voluntad
meramente documental, ni a la simple acumulacién de
registros audiovisuales, sino a la necesidad de compren-
der cdmo las précticas juveniles de K-pop producen
sentido, identidad y territorialidad en el espacio puabli-
co de la Ciudad de México. Con base en lo anterior, se
utiliza una cdmara 360° (Insta360 X3) como elemento
fundamental de la videoetnografia utilizada para expli-
car con mayor profundidad este fenémeno social, pues
mids alld de garantizar neutralidad, es un dispositivo
que desestabiliza el encuadre Gnico, registra la copre-
sencia del acontecimiento y exige una interpretacion
reflexiva de la posiciéon del investigador. La presente
investigacién aborda los distintos sentidos que produ-
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cen los jévenes que bailan K-pop en el espacio urbano
de la Ciudad de México, identifica las diferentes dini-
micas juveniles y la pertenencia al grupo social. A partir
del vinculo entre fenomenologfa y métodos visuales, el
articulo presenta los resultados de una investigacién
que tuvo como objetivo principal analizar el baile de
diferentes grupos juveniles afines al K-pop en el Monu-
mento ala Revolucién, en un periodo de tiempo que va
del 2023 a 2025, para analizar los sentidos que otorgan
a su identidad personal y grupal, asf como la apropia-
cién que realizan del espacio publico y la produccién
de heterotopias. La investigacién parte de una revisién
tedrica sobre los conceptos fundamentales con los
cuales se analiza este fenémeno, como son el enfoque
de fenomenologfa encarnada que se conforma a partir
de la observacién situada en el territorio, lo cual permi-
te analizar las dindmicas performativas desde una posi-
cién de responsabilidad ética. Los métodos visuales
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que se utilizaron fue una videoetnografia con el uso de
la cdmara 360° analizando cuatro aspectos de encua-
dre: 1) cristales de edificios publicos como espejos, 2)
Monumento a la Revolucién y la via publica, 3) coreo-
grafias de K-pop, y 4) imdgenes del investigador en el
trabajo etnogrifico con la cimara 3602. Entre los prin-
cipales hallazgos se encuentran que a través del K-pop
se producen heterotopias juveniles donde la memoria
histérica, la cultura global y la experiencia sensorial se
re-signiﬁcan en acontecimientos efimeros, contingen-
tes, pero sumamente significativos, que brindan una
comprensién metadisciplinar de la interrelacién entre
espacio publico, etnografia visual encarnada, vida
grupal de jovenes y la participacion responsable de los
investigadores.

Palabras clave: videoetnografia, K-pop, heterotopias, espacio

publico, espacialidad performativa.

Abstract. Visual ethnography in this research is a situa-
ted, embodied, and relational methodological approa-
ch that enables the production of knowledge from
the interaction between bodies, images, technologies,
and urban spaces. Its use does not respond to a purely
documentary intent, nor to the mere accumulation of
audiovisual records, but rather to the need to unders-
tand how youth K-pop practices produce meaning,
identity, and territoriality in the public space of Mexi-
co City. Based on this, a 360° camera (Insta360 X3) is
used as a fundamental element of the video ethnogra-
phy employed to explain this social phenomenon in
greater depth, since beyond guaranteeing neutrality, it
is a device that destabilizes the single framing, records
the co-presence of the event, and demands a reflexi-
ve interpretation of the researcher’s position. This
research addresses the different meanings produced
by young people who dance K-pop in the urban space
of Mexico City, identifying the different youth dyna-
mics and belonging to the social group. Based on the
link between phenomenology and visual methods, the
article presents the results of a research project whose
main objective was to analyze the dancing of different
youth groups related to K-pop at the Monument to the
Revolution, over a period from 2023 to 2025, in order
to analyze the meanings they give to their personal and
group identity, as well as their appropriation of public

space and the production of heterotopias. The resear-
ch is based on a theoretical review of the fundamental
concepts used to analyze this phenomenon, such as the
embodied phenomenology approach, which is formed
from situated observation in the territory, allowing for
the analysis of performative dynamics from a position
of ethical responsibility. The visual methods used con-
sisted of video ethnography using a 360° camera, analy-
zing four framing aspects: 1) public building windows
as mirrors, 2) the Monument to the Revolution and
the public roadway, 3) K-pop choreographies, and 4)
images of the researcher during ethnographic fieldwork
with the 360° camera. Among the main findings is that
through K-pop, youth heterotopias are produced in
which historical memory, global culture, and sensory
experience are re-signified in ephemeral, contingent,
but highly significant events, providing a metadiscipli-
nary understanding of the interrelationship between
public space, embodied visual ethnography, young
people’s group life, and the responsible participation
of researchers.

Keywords: video ethnography, K-pop, heterotopias, public space,

performative spatiality.
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1. Antropologia y etnografia visual en la
comprension del espacio publico

La investigacion de un fenémeno social requiere una
aproximacién antropoldgica y una metodologfa etno-
grifica para lograr profundidad en los hallazgos. La
antropologfa es una “investigacién generosa, abierta,
comparativa y, sin embargo, critica sobre las condi-
ciones y posibilidades de la vida humana en el mundo
tinico que todos habitamos.” (Ingold, 2017, p. 22). Por
ello, entre académicos “estd empezando a prestar aten-
cién a una gama de formas culturales que antes solo
han recibido una atencién antropolégica irregular”
(MacDougall, 2006, p. 217) como son la juventud, el
baile y la apropiacién de los espacios puablicos. Por su
parte, la etnografia “es idiogréfica, dedicada a la docu-
mentacién de particularidades empiricas” (Ingold,
2017, p. 22) y generosa porque presta atencion y res-
ponde a lo que otras personas hacen y dicen. Si a esto
sumamos la etnografia visual y sensorial (Pink, 2015a)
con una vision interdisciplinaria (Ibanez & Marin,
2021b) se hace posible deconstruir la realidad para
producir conocimiento que genere un avance en la
comprension de las dindmicas sociales que dan sentido
al espacio y a sus contra-espacios o heterotopias (Fou-
cault, 2010) que son generados a partir de la reconfigu-
racién que produce un grupo social especifico.

Cabe senalar que no se trata de una observacion par-
ticipante o no participante sino de una etnograffa visual
ya que: 1) desplaza el ver desde la distancia hacia el estar
situado en el acontecimiento mismo; 2) pasa del registro
descriptivo a la produccién colaborativa de conocimien-
to; 3) transforma la imagen como evidencia en imagen
como relacién; 4) el andlisis no sélo se realiza después
de la investigacién de campo sino que inicia durante la
misma; cambia la neutralidad del observador hacia una
ética reflexiva de la responsabilidad. En este sentido, la
etnografia es la aproximacién metodolégica adecuada
para una investigacién social que “es sensible, contextua-
lizada y matizada, rica en detalles y, sobre todo, fiel a lo
que representa.” (Ingold, 2017, p. 21). Para conocer un
fenémeno del espacio publico es necesaria la nocién de
creacién de lugares, cémo al caminar un espacio se gene-
ran encuentros sociales con quienes ahi también cami-
nan (De Certeau, 1986), y particularmente la videoet-
nografia (Pink, 2024) implica estar ahf cuando suceden

las cosas, tener una mirada a través de la cdmara captu-
rando momentos para interpretarlos. A esto se suma la
reconfiguracién del espacio publico, su transformacién,
fundamentada en el concepto de heterotopia de Fou-
cault (2010) de darle otro sentido.

La visién del investigador intencionada y estratégica,
subjetiva (Clifford & Marcus, 1986), y cuya neutrali-
dad estd cuestionada (Marin, 2022) observa y reconoce
dentro del contexto las configuraciones de poder (Pink,
2015a). Se trata de aprender desde la participacion en el
espacio publico, en el acontecer de lo social como una
epistemologia del encuentro. Para producir conoci-
miento fenomenoldgico realizan un registro de la reali-
dad que cuestiona el sentido de lo que observa, de si mis-
mo, de otros y del espacio (Husserl, 2023). Los métodos
visuales no son herramientas para reunir experiencias
(Yvart et al., 2023), colocan a los participantes en una
posicién establecida por la propia investigacion desde la
cual pueden hablar (Buckingham, 2009), al tiempo que
se logra “la construccién social de la experiencia visual, o
expresado de otro modo, en la construccién visual de lo
social.” (Contreras, 2017, p. 497).

La videoetnografia con la cdmara 360° posibilita
capturar cuerpos en movimiento, desplazarse con ellos
tal como sefala la etnografia sensorial con una sensi-
bilidad perceptiva y analitica (Pink, 2015a), capta la
situacién en un contexto social completo identifican-
do experiencias y conocimientos situados (Grasseni,
2004). A esto se suma la nocién de comprensién y
mirada que configura nuestra cultura cientifica a par-
tir de los dispositivos de visién (Latour, 2007), pues
“todas las disciplinas cientificas estin impregnadas de
précticas de visualizacién” (Bouldoires et al., 2017,
parr. 1). La cultura visual permite explicar el mundo
mds all4 del lenguaje (Contreras, 2018), es una episte-
mologfa de la visualidad, ya que lo que es posible saber
estd determinado por la cultura visual y tecnolégica
(Contreras, 2022).

Existen algunas investigaciones relacionadas con el
K-pop como una prictica espacial encarnada donde no
s6lo hay libertad creativa sino interaccién con espacios
publicos (Jirén et al., 2021). Se relaciona con expresio-
nes urbanas juveniles que brindan sentido de perte-
nencia y ciudadanfa (Laranjeira et al., 2018), e incluso
se ha encontrado que el baile les permite apropiarse del
espacio publico en zonas de conflicto (Ramirez, 2023).
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Asi, la presente investigacién videoetnografica a partir
de un enfoque epistemoldgico distinto busca contri-
buir al andlisis de este fenédmeno social, las identidades
y generar conocimiento antropoldgico en relacién al
baile y la apropiacién del espacio publico.

2. Enfoque epistemolégico
2.1 Observacion situada del fenémeno social

La etnografia visual elabora un enfoque epistemolé-
gico en el que se concibe al conocimiento resultado
de un trabajo situado, encarnado y relacional, produ-
cido a partir de la implicacién del investigador en los
entornos sociales, materiales y sensoriales que investiga
de la realidad. La imagen es registro etnogrifico de la
realidad y componente activo en la configuracién del
conocimiento antropoldgico (Ingold, 2017). La etno-
grafia visual (Pink, 2015a) permite analizar cémo las
précticas juveniles de baile K-pop participan en la pro-
duccién de sentido, identidad y territorialidad en el
espacio urbano de la Ciudad de México. El empleo de
cdmara 360° introduce una transformacién metodolé-
gica relevante al permitir a los investigadores compren-
der aspectos subjetivos de las situaciones en un marco
ecoldgico (Delestage & Degeuse, 2025), registrando el
entorno como una totalidad envolvente, integrando a
esta ecologfa corporal modos especificos de atencién,
experiencia y conocimiento situados (Grasseni, 2004).
Esto se articula con una perspectiva fenomenoldgica
de la participacién, donde la objetividad no es neutra-
lidad, sino reflexividad critica sobre la posicién episté-
mica del investigador y su implicacién corporal en el
proceso de investigacién (Husserl, 2023). Las imdgenes
producidas se utilizan “para documentar los procesos
o considerarse representaciones e interpretaciones
subjetivas y compartidas” (Marin, 2022, p. 42), no son
neutrales ni objetivas (Clifford & Marcus, 1986), sino
que estin marcadas por la posicion corporal y relacio-
nal desde la cual se generan.

La cdmara 360° se integra a la experiencia del movi-
miento, produciendo una huella del encuentro etno-
grifico y el conocimiento reside en el proceso mismo de
grabar, caminar, bailar y revisualizar el material en didlo-
go con los participantes (Pink, 2015a). El video es méto-
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do de investigacién fenomenoldgico y catalizador para
comprender etnogrificamente las experiencias (Pink,
2023) y aprender con los jévenes a través de una parti-
cipacién sensorial situada. Ser “caminante digital” (Pink
& Hjorth, 2012) para construir la categorfa “baile digi-
tal”, a través de la disposicion de bailar de frente a cimara
mientras ensayan. La etnograffa visual aplicada al and-
lisis de estas coreograffas “permite recrear y resignificar
estéticamente los espacios fisicos desde el punto de vista
de la comunidad de bailarines que buscan un sentido de
pertenencia y trascendencia, asi como una alternativa a
la situacidn que viven en sus casas” (Del Prado Flores &
Arévalo-Martinez, 2024, p. 193). Las imdgenes como
dispositivos reflexivos permiten a los participantes revi-
sitar sus propias experiencias, resigniﬁcar sus prdcticas
corporales y hacer nuevas interpretaciones (Pink, 2024).

La relacién entre cuerpos en movimiento y tecnolo-
gias digitales méviles constituye el propio conocimien-
to etnogréfico. La etnografia sensorial situada identifi-
ca los cuerpos en movimiento como nodos sensoriales
donde percepcidn, afecto y aprendizaje se producen en
continuidad con el entorno. Las cdmaras 360° como
tecnologia encarnada participan activamente en la
constitucion del lugar etnogréfico y permiten “combi-
narse con las formas de desplazarse junto a los partici-
pantes en la investigacion, lo cual suele ser caracteristi-
co del énfasis de la etnografia sensorial” (Pink, 2015a,
p- 132). No son dispositivos neutrales, obligan al inves-
tigador a habitar analiticamente el acontecimiento
etnogréfico, tomar decisiones para capturar la imagen
y utilizar los métodos visuales para “mirar” (Marin,
2022), intensificando la conciencia de la copresencia
corporal y del cardcter envolvente del entorno.

Por otra parte, es necesario un trabajo interdiscipli-
nario como refiere Sarah Pink en entrevista: “si las cien-
cias sociales desean avanzar, aprender y mostrar mds,
deberdn abrirse a otras disciplinas, al mismo tiempo
que necesitan mantener sus identidades disciplinares
y sus compromisos fundamentales” (Ibanez & Marin,
2021a, p. 193). La interdisciplinariedad es necesaria
para deconstruir las formas tradicionales de investi-
gar la realidad en el territorio etnogrifico. Se requiere
un trabajo “metadisciplinario para cubrir los amplios
aspectos y ramificaciones del abordaje del lugar de lo
“visual” en la produccién y comunicacién del conoci-
miento.” (Pauwels, 2021, p. 211).
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Pasando al K-pop, més alld de un género musical es
un movimiento cultural global (no homogéneo, sino
con apropiacién local) que articula musica, baile, visua-
lidad y afectividad en una ecologfa sensorial transna-
cional. Es un repertorio estético abierto que los jévenes
reinterpretan a través del movimiento, el vestuario y el
performance colectivo, generando formas encarnadas de
conocimiento y aprendizaje similares a las descritas por
Pink (2024) en la etnografia sensorial. Este aprendizaje
es afectivo y relacional: bailar K-pop implica aprender a
estar con otros, a coordinar cuerpos, tiempos y emocio-
nes en el espacio urbano, es una forma de “caminar con
otros” que produce lugar, en el sentido de Pink (2024),
al entrelazar cuerpos, sonidos, imigenes y materialidades
en un acontecimiento colectivo.

2.2 Espacialidad performativa

La etnograffa visual con base en una fenomenolo-
gia participativa usando cdmara 360° constituye una
estrategia de investigacién que abre nuevas formas de
pensar e imaginar el futuro (Gémez et al., 2017), con-
forma un aprendizaje y una reconfiguracién de los cri-
terios epistémicos de las ciencias sociales (Pink, 2024).
Reconociendo cuerpo, movimiento y espacio como
ejes centrales en la produccién de sentido, permite
comprender procesos de construccién de identidades
colectivas y cémo los jévenes transforman el espacio
urbano en un lugar de pertenencia, expresién y crea-
cién compartida (Foucault, 2010). El K-pop en la Ciu-
dad de México, mds alld de la ejecucién coreogrifica
es un fenémeno multisensorial y afectivo, tal y como
explica la videoetnografia de Sarah Pink (2015a). Para
Latour (2007) la experiencia de visualizacién activa
la memoria, la imaginacién y la empatia, posibilitan-
do una aproximacién a la complejidad de las pricticas
juveniles que trasciende lo estrictamente visual (Pink,
2024). El video nutre la imaginacién social sobre un
fenémeno (Ligarretto, 2024).

El baile es un acontecimiento espacial y colectivo
desplegado simultineamente en mdltiples direcciones
y niveles: bailarines, espectadores, peatones, arquitec-
tura circundante, monumentos, reflejos de edificios,
clima, sonido y objetos del espacio publico conforman
una misma ecologfa sensorial. El monumento como

parte del contexto arquitecténico circundante cons-
tituye un espacio escénico que influye en el desarrollo
cultural (Tulegenova, 2025) y el registro visual eviden-
cia cémo el K-pop se produce en interaccién constan-
te con el territorio urbano y con las dindmicas sociales
que lo atraviesan (Pink, 2015a), es una construccién
visual de lo social (Contreras, 2017).

Espacios como el drea ubicada frente al Monumen-
to a la Revolucién adquieren sentido no por su valor
histdrico-institucional, sino por las practicas corpo-
rales que los activan: ensayar, bailar, observar, corregir
movimientos y convivir (Del Prado Flores & Aréva-
lo-Martinez, 2024). Los jévenes producen el lugar, lo
resignifican y transforman en un contra-espacio per-
formativo (Foucault, 2010). La cidmara 360° registra
cémo espacio y movimiento son “marcos utiles para
comprender las contingencias y temporalidades y con-
figuraciones de poder de los contextos cotidianos en
los que investigamos” (Pink, 2015a, p. 65).

La fenomenologfa de la participacién es una orienta-
cién epistemoldgica y metodolégica que desplaza el cen-
tro del conocimiento desde la observacidn distante hacia
la implicacién corporal, sensorial y relacional del inves-
tigador en los mundos sociales que investiga (Grasseni,
2004). Bailar, ensayar, observar, grabar y revisualizar son
dimensiones de un mismo proceso de aprendizaje senso-
rial situado que permite la produccién de conocimiento
etnogrifico (Latour, 2007), resignificando la correlacién
entre estética y espacio publico (Pink, 2015a). La estéti-
casocial (configuraciones relacionales, corporales y espa-
ciales) implica la transformacién simbdlica de entornos
urbanos convirtiéndolos en heterotopifas (Foucault,
2010) performativas.

El K-pop en el espacio ptblico genera contra-espa-
cios que brindan una “alteridad narrativa de los habi-
tantes de la ciudad” (Rocha & Eckert, 2021, p. 25).
En particular, los espejos urbanos —fisicos o vidrios
reflejantes— adquieren un valor significativo en la
estética social como dispositivos de autoobservacién,
correccién corporal y construccién colectiva de la ima-
gen. La cdmara 360° multiplica los puntos de vista y
las “imdgenes se nos presentan ahora como organis-
mos vivos auténomos de sus creadores que se abren
en interpretaciones a los espectadores de acuerdo con
sus formas de vida.” (Contreras, 2018, p. 1209). Asi, la
estética social es una experiencia encarnada y afectiva,
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donde el espacio urbano se vuelve significativo a tra-
vés del movimiento, la repeticién y la presencia com-
partida. La etnografia sensorial (Pink, 2015a) situada
permite analizar superficies reflectantes de cristales de
edificios pablicos como dispositivos heterotépicos que
transforman elementos arquitecténicos ordinarios en
espejos performativos reforzando su sentido de perte-
nencia e identidad compartida.

La cdmara 360° captura la totalidad envolvente del
acontecimiento permitiendo comprender el K-pop
como una prictica de produccién de lugar, la hetero-
topia (Foucault, 2010) generando formas situadas de
conocimiento etnogrifico que solo pueden compren-
derse desde la experiencia sensorial encarnada en el ter-
ritorio (Pink, 2015a). Se trata, asi, de una epistemolo-
gia del encuentro, en la que conocer implica estar con
otros, moverse con ellos y aprender desde la participa-
cién encarnada en el acontecimiento social.

1.4 Responsabilidad ética de los investigadores

Los métodos visuales implican una ética de los inves-
tigadores quienes toman decisiones de acuerdo con
su conocimiento y experiencia respecto a las culturas
visuales locales (Pink, 2007). La captura de video en la
investigacién debe respetar la privacidad de las perso-
nas, por lo que es fundamental contar con su consen-
timiento y asegurar la confidencialidad de la informa-
cién (Schaeffer, 1995). Particularmente, la cdmara 360°
registra la totalidad del entorno, por lo que el consenti-
miento de los participantes (Pink, 2007) adquiere una
complejidad particular y se configura como un proceso
continuo de negociacién reflexiva (Pink, 2024).
Independientemente de transparentar la seleccion
delos sujetos es posible la existencia de un sesgo. “Sea
cual sea el sesgo en la muestra, la grabacién de video
obtenida por el investigador experto en circunstan-
cias controladas proporcionard datos originales y
tiables.” (Schaeffer, 1995, p. 281). La videoetnogra-
fia, desde una ética de la responsabilidad, reconoce
que las imdgenes afectan a quienes aparecen en ellas
y que su circulacién puede generar efectos sociales,
simbdlicos y afectivos. Por lo anterior, la solidaridad
y la responsabilidad debe ser prioridad (Del Prado

Flores, 2024). Los jévenes en el K-pop no son obje-
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tos de investigacidén, sino co-productores del cono-
cimiento visual, ya que “la videoetnografia es un
proceso de aprendizaje y conocimiento, un lugar de
produccién de conocimiento, y crea un documen-
to de video reflexivo que es en si mismo una huella
de ese lugar” (Pink, 2024, p. 183). La creatividad
del investigador emerge como capacidad prictica
y reflexiva para aprender en y con el movimiento,
ajustando continuamente las decisiones metodold-
gicas al contexto vivido (Husserl, 2023).

La ética de la investigacion videoetnogrifica inclu-
ye una dimension central, los encuentros reflexivos en
los que la experiencia participativa se convierte simul-
tineamente en espacio de pensamiento durante el
registro de video y en etapas posteriores a la grabacion.
El video es un dispositivo reflexivo que permite re-si-
tuarse fenomenoldgicamente en la experiencia, activar
la memoria corporal y generar nuevas interpretacio-
nes desde la implicacién sensorial (Pink, 2015a). Por
otra parte, la intersubjetividad implica responsabilidad
dentro de un sistema integral de participacién (Del
Prado Flores, 2018) y de manera complementaria, la
fenomenologia de la participacién se articula a través
de encuentros colaborativos que transforman la rela-
cidn entre investigador y participantes.

3. Metodologia

Se trata de una investigacion de etnografia visual longi-
tudinal, realizada a lo largo de tres afios (2023-2025) en
la Ciudad de México, en un lugar histérico, el Monu-
mento a la Revolucién, sobre grupos juveniles que se
rednen para bailar el K-pop en la via ptblica, utilizando
como dispositivo la cimara de 360° (Insta360 X3). La
cdmara 3602 ofrece “de forma fructifera y emergente la
posibilidad de que los creadores de herramientas explo-
ten la experiencia del espectador a través de la sensa-
cién de realidad y presencia” (Ibanez & Marin, 2021b,
p- 13). Asimismo, la cdmara 360° no elimina la subje-
tividad, sino que al producir una imagen envolvente
obliga a revisar de manera critica la posicién del inves-
tigador y la configuracién de todo el acontecimiento.
Es una investigacién que se enmarca en el enfoque
contempordneo de los estudios visuales “dando un
paso hacia delante de la interpretacién fenomenold-
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gica, las imdgenes son experiencias que dependen de
factores neurolégicos y fisioldgicos de cada observa-
dor.” (Contreras, 2017, p. 497). Asimismo, el enfo-
que de antropologfa visual se hace presente a través de
esta investigacién de largo plazo que explora “fend-
menos sociales complejos en un entorno particular
desde una variedad de perspectivas.” (MacDougall,
2006, p. 273).

El objetivo de la investigacion fue analizar con base
en una observacién situada del fenémeno social (etno-
grafia sensorial, antropologia visual y posdocumental)
y la espacialidad performativa (sensorialidad de movi-
miento, musica, dispositivo de grabacién, estética
social, contra-espacio y heteropias) las significaciones
que jévenes de la Ciudad de México otorgan al baile
del K-pop, al espacio urbano y a su identidad perso-
nal y grupal considerando la participacién y respon-
sabilidad ética de los investigadores que capturaron
sus imdgenes a través de la cdmara 360°. La etnografia
visual constéd de la realizacién de un registro audio-
visual de 19 videos con coreografias de K-pop con la
cdmara 3602 (Insta360 X3). Los 19 videos constituyen
la totalidad de registros audiovisuales captados en la
investigacién de campo durante 2023, 2024 y 2025.
En el momento de la captura, en la investigacién de
campo, la cdmara 360° permitié observar la relacién
entre foco y periferia, evitd, definir un encuadre como
serfa en una cdmara convencional, en cambio, se cap-
turé una imagen periférica que permitié conservar el
valor analitico: lo que ocurre al lado, detrds o alrede-
dor del grupo puede ser tan significativo como la eje-
cucion coreogréﬁca. En este caso, para la investigacion
sobre K-pop, resultaba crucial, porque la préctica no
se reduce a la coreografia terminada; incluye prepa-
racién, socializacién, correccién, espera, circulacion,
observacién y apropiacién del espacio.

En este articulo se presentan y analizan los 19 videos
de coreografias de grupos juveniles de K-pop que se
retinen en la via publica, especificamente en la Ciudad
de México, en un lugar histérico, el Monumento a la
Revolucién, captados a lo largo de tres afios (2023 —
2025). Cada uno de los videos fue analizado a partir de
una metodologia de etnografia visual que se registré en
cuatro niveles: 1) Ficha técnica; 2) Observacidn situada
del fenémeno social (etnografia sensorial, antropologia
visual y posdocumental, pricticas performativas por

la tecnologfa, dngulos y encuadres de la cimara 3602);
3) Espacialidad performativa (sensorialidad del movi-
miento y la musica, dispositivo de grabacién, estética
social, contra-espacio, heteropias y acontecimiento);
y 4) Responsabilidad ética del investigador (participa-
cién y grado de involucramiento, experiencia durante
la etnografia y andlisis posetnograffa visual). El ani-
lisis y discusién de resultados de esta investigacion se
presenta con base en el enfoque analitico y encuadre
principal en cuatro segmentos: a) Ventanas como parte
fundamental del escenario; b) espacio publico - Monu-
mento a la Revolucidn; ¢) Coreografias de K-pop, d)
Reflexividad y autoanilisis del investigador.

En todos los casos, el levantamiento de las imdgenes se
hizo previa firma del consentimiento informado (Pink,
2007) de cada uno de los jévenes participantes, hacién-
doles saber cémo se representarfan y cémo se gestiona-
rfa su privacidad, evitando hacer referencia alguna a sus
datos personales en la difusién final de las imdgenes en
Youtube, y haciéndoles saber que estas serfan utilizadas
como resultados en ponencias de congresos y en articu-
los cientificos derivados de la investigacion.

Una vez hecho el andlisis se procedié a la edicién de
videos con el software Insta360 Studio y a la seleccién
de una muestra de imdgenes, las mds representativas
para mostrar o ejemplificar las categorfas analizadas.

4. Resultados

Los resultados de esta investigacién se presentan orga-
nizados con base en el enfoque analitico y encuadre
principal de los cuatro segmentos o encuadres analiza-
dos, y dentro de cada uno de ellos, el andlisis conforme
a los cuatro niveles (ficha técnica, observacién situada
del fenémeno social, espacialidad performativa y res-
ponsabilidad ética del investigador).

4.1. Ficha técnica de las imdgenes

Todo el registro de la videoetnografia se llevé a cabo en
la Plaza de la Republica donde se ubica el Monumento
a la Revolucién en la Ciudad de México. La Tabla 1
muestra la ficha técnica de las 15 fotografias (Figuras)
que se presentan en este articulo, las cuales son captu-

ROTURA - Revista de Comunicacdo, Cultura e Artes, 6(2) (2026)



Etnografia visual con cdmara 360° aplicada al fendmeno del K-pop en la Ciudad de México

Nivel de Ruido y Comentarios
Medio. Reverso del lugar del baile, jovenes y un costado de banqueta ¢

Bajo. Jovenes al lado contrario del baile y una integrante del grupo.
Bajo. Objetos personales en la banqueta. Cristales como espejo para el
ensayo. Reflejo de los cristales muestra contexto del lugar etnografico.
Bajo. Jovenes bailando, y las venlanas del edificio (espejos).

Bajo. Ambos costados del Monumento a la Revolucion Mexicana. Las
hijas de uno de los investigadores.

Bajo. Lugar de rcunion de jovenes, las hijas de uno de los
investigadores y la perrita pitbull.

Medio. Jovenes bailando K-pop con luz del atardecer. Tomas
panoramicas con clementos del contexto, no sc aprccian rasgos
caracteristicos finos de los jovenes en escena.

Medio. Jovenes bailando K-pop con luz del atardecer. Tomas
panoramicas para incluir elementos del contexlo, no se aprecian rasgos
caracteristicos finos de los jévenes en escena.

Medio. Jovenes bailando K-pop con Iuz del atardecer. Tomas
panoramicas para incluir clementos del contexto, no sc aprecian rasgos
caracteristicos finos de los jévenes en escena.

Tomada con camara Canon EOS Rebel T6, poca luz.

8
Figura Lugar
e ==
integrante del grupo.
2 Suroesle
3 Suroeste
4 Norpomente
5 Sur
6 Sur
7 (Coreografia 1) y Sur
8 (Corcogratia 2)
9 (Coreografia 3) y Sur
10 (Coreografia 4)
11 (Coreografia 5) Sur
12,13, 14y 15 Sur

Medio. El investigador, en los costados los objetos personales de los
jovenes, otros jovenes como espectadores, la perrita pitbull del
investigador y el espacio publico.

Tabla 1. Ficha técnica de las imdgenes. Nota. El lugar indica las coordenadas del lugar respecto al Monumento a la Revolucién

en la Ciudad de México. Fecha de captura de las fotografias: 1, 2, 3y 4 el 8 de julio de 2023; 5, 6, 9, 10,12, 13, 14y 15 el 9 de
julio 2023; 11 el 19 de julio de 2025; 7y 8 el 20 de octubre de 2024.

ras de pantalla de los 19 videos grabados con la cdmara
360° disponibles en Youtube.'

Sobre elementos técnicos de la captura de imdgenes
con la cdmara Insta360 X3, en todos los casos la esta-
bilidad se logré gracias al uso del soporte de cimara
con bastén manual. La cimara se colocd a la altura del
rostro del investigador con un dngulo recto respecto al
grupo. No se grabé con movimiento. Dada la cdmara
de 360° (Insta360 X3) se registraron todos los dngulos.
Cada video dura aproximadamente tres minutos. En
los videos estd el sonido ambiental de la via pablica, de
la plaza y sus transetntes, asf como de la musica K-pop
que bailaban. Una situacién recurrente fue la preocu-
pacién de que la cimara 360° se quedara sin baterfa (y

——
1 CICA, Universidad Andhuac México (2026, Febrero
26). Etnografia Visual del Kpop [Lista de reproduccién]. You-
Tube. https://www.youtube.com/playlist?list=PLsrOPSRujiSn-
2WEDyvUqOmE8WBainNKdU
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sin repuesto) por la poca duracién de esta y porque se
calentaba. En las Figuras 7, 8, 9, 10 y 11 se utilizé la
cdmara Canon EOS Rebel T6, un equipo muy vistoso
respecto al otro, lo que generé preocupacién de traerla
expuesta en ese contexto de inseguridad.

4.2 Espejos como parte fundamental del escenario

En este encuadre se seleccionaron cuatro fotografias
(ver Figuras 1, 2, 3 y 4) cuya ficha técnica se pre-
sentd en la Tabla 1. Sobre la observacién situada
del fenémeno social: 1) En la etnografia sensorial,
el investigador llega de manera cauta, solicitando
permiso a los jévenes para grabar su actividad, ellos
se muestran intimidados, desconfiados, pero dis-
puestos a participar. Algunos se muestran mds api-
ticos o desconfiados y deciden solo observar. En el
piso estdn sus cosas personales (suéteres, botellas de
agua, mochilas, bocinas). Se percibe tensién entre
los investigadores y los jévenes por la irrupcién ines-


https://www.youtube.com/playlist?list=PLsr0P5RujiSn2WEDyvUq0mE8WBainNKdU
https://www.youtube.com/playlist?list=PLsr0P5RujiSn2WEDyvUq0mE8WBainNKdU
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perada del investigador. La via publica es una zona
histérica, no hay turistas, solo gente local pasando
y observando. Los investigadores se sienten intimi-
dados por las personas del entorno que los obser-
van. 2) En la antropologia visual, son jévenes entre
16 y 23 afios, de tez morena, apifionados, tipicos
de familias que habitan la zona metropolitana de la
Ciudad de México, pero no son vecinos del lugar.
Forman grupos de amigos que llevan tiempo reu-
niéndose a bailar. Su vestuario, aunque acorde con
artistas de K-pop, no es nuevo. Se colocan de frente
a las ventanas que sirven como espejos, su reflejo es
fundamental para corregir sus movimientos. Ellos se
organizan, no hay un claro liderazgo, hay empatia,
amistad, compaferismo, complicidad para ensayar.

3) En précticas performativas por la tecnologia se
hizo un levantamiento de imdgenes con una cima-
ra 360°, dispositivo pequefio en comparacién con
otros equipos, y no muy conocido entre la pobla-
cién, lo que permitié que pasara casi inadvertida.
Sin embargo, el contexto social de inseguridad de la
Ciudad de México no permiti6é hacer varios movi-
mientos con la cdmara. Se adopté una sola posicion
para la grabacién con la intencién de no llamar mds
la atencién entre los transedntes. En los videos que
se encuentran en la carpeta de evidencia del traba-
jo etnogrifico en la plataforma YouTube, se puede
observar girando los 360° captando mis alld de la
simple percepcién individual tal como senala Pink
(2024).

Figuras 3 y 4. Espejos 3y Espejos 4. Nota: Fotografia tomada durante la investigacién de campo, 8 julio 2023.
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En la espacialidad performativa: 1) La sensorialidad
del movimiento y la musica se muestra en las gra-
baciones, videoetnografias de jévenes practicando
el K-pop en YouTube, asi como con las primeras
cuatro fotografias (figuras) revelan la conjuncién
de dos tipos de actuacién dentro de un plano urba-
no: reuniones para la comunicacién y organiza-
cién entre jévenes y las coreografias en un espacio
urbano céntrico e histérico. Siguiendo la propuesta
critica para una metodologfa situada de Sarah Pink
(2007), se observa una sensorialidad artistica ama-
teur, armonica, y disruptiva de forma moderada
con el espacio publico. Asimismo, una sensorialidad
kinésica prudencial ya que la musica es producida
por pequefias bocinas que sélo alcanzan unos 10
metros a la redonda. 2) En estética social, la lumi-
nosidad de las tardes de verano es opacada por una
tonalidad grisicea de contaminacién vehicular. En
la estética cohabitan monumentos, edificios, y obje-
tos de la cotidianeidad, construyendo lo que senala
Rocha & Eckert (2021) una alteridad narrativa. El
objeto util, el objeto de goce, el objeto a, son las ven-
tanas que fungen como espejos. La utilidad resigni-
ficada de una estética del goce a partir de los espejos
que componen el espacio publico. 3) Analizando
los contra-espacios o heterotopias, son escenarios de
baile contingentes, banquetas que se transforman en
muebles, espejos que generan escenarios para coreo-
graffas, guarida para escapar de la misma urbe y del
mundo social para formar una heterotopia (Fou-
cault, 2010). La urbe se convierte paradéjicamente
en el lugar para lo privado y disfrute del goce. 4) En
acontecimientos, destaca la presencia intempestiva
de los investigadores acompafiados de miembros de
la familia (hijas) y una perrita pitbull para crear un
palimpsesto donde se inscribe una etnografia visual.

En cuanto a la responsabilidad ética de los inves-
tigadores se analizan tres categorias que permitieron
un andlisis de la geografia humana con sentido ético
(Pink, 2015a): 1) Participacién y grado de involu-
cramiento, fue observacién semi participante de los
investigadores; 2) Experiencia en el momento de la
etnografia, los investigadores se mostraron nerviosos
e inseguros, temerosos de la situacién al encontrar-
se en la via publica y ser asaltados por delincuentes.
Se presentd un deseo frustrado de no poder trabajar
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con calma, debido al miedo de ser asaltados. 3) En
andlisis critico posetnografia visual se vincula con
un encuadre de fenomenologia de la participacién,
considerando la implicacién corporal y subjetiva de
los investigadores que trae como resultado escenas
captadas sin la necesaria calma, registros audiovi-
suales casi improvisados por las circunstancias ame-
nazantes del entorno social (Grasseni, 2004). Falté
tiempo y un lugar seguro que permitiera pensar
cémo adaptarse positivamente para lograr un regis-
tro més fructifero de los sujetos y objetos que com-
ponen la estética social.

4.3 Espacio ptblico - Monumento a la Revolucion

Para este encuadre se seleccionaron dos imdge-
nes (Figura 5y 6) cuya ficha técnica se presentd en
la Tabla 1. En la observacidén situada del fenémeno
social: 1) En la etnografia sensorial, se hizo la gra-
bacién a medio dfa con una intensa luz solar en un
espacio donde se percibe més calor ya que sélo exis-
ten drboles en las orillas, el sol es intenso. En el cen-
tro de la plaza se encuentra el inmenso Monumento
ala Revolucién. 2) En antropologfa visual el objetivo
de la grabacién era captar el entorno de la Plaza, el
Monumento a la Revolucién, edificios y la amplitud
del espacio histdrico. Por la cimara 360° se capté al
investigador y sus hijas, logrando un marco ecoldgico
de investigacién (Delestage & Degeuse, 2025), para
registrar imdgenes de la realidad de los ciudadanos en
tanto registros visuales activos en la configuracién del
conocimiento antropolégico (Ingold, 2017). 3) En
précticas performativas por la tecnologfa se captaron
imdgenes con la cimara 3602 en un plano general, una
posicion estratégica, céntrica para tener una vision lo
mds completa del lugar incluyendo al Monumento
como escenario, cuya majestuosidad puede verse en
los videos en Youtube. La cimara 360° extrapola el
trabajo fenomenoldgico mds alld de la descripcidn.
“Se lleva a otro nivel la concepcién de la fenomenolo-
gia como descripcion de la percepcién de la concien-
cia” (Merleau-Ponty, 1994, p. 7). La cldsica posicién
fija del investigador es superada por la grabacién, se
construye una globalidad epistémica y fenomenoldgi-
ca imposible a la sola mirada del ojo humano.
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En el andlisis de espacialidad performativa: 1) En cuan-
to a sensorialidad del movimiento y la musica, el movi-
miento lleva un ritmo homogéneo y natural que se ve
alterado por la presencia estdtica del investigador y su
familia. 2) La estética social es hibrida, combina bel-
leza histérica monumental del espacio abierto con la
presencia contingente de los etnélogos en la plaza del
Monumento a la Revolucién que representa luchas en
la historia de México. 3) En las heterotopias, la estéti-
ca de lo politico es alterada por la brevedad del tiempo
abierto por la presencia de los investigadores (Foucault,
2010). La contingencia y la mirada estratégica en este
caso de los investigadores generan un contra-tiempo y
una heterotopia de lo singular de una videoetnografia
en el corazén de la memoria identitaria de las luchas del
pueblo mexicano. 4) En los acontecimientos, destaca
la presencia intempestiva, contingente y deconstruc-
tiva de los investigadores acompafiados de miembros
de la familia (hijas) y una perrita pitbull para crear un
palimpsesto donde se inscribird una etnograffa visual.
En la responsabilidad ética de los investigadores: 1)
La participacién y grado de involucramiento, es una
observacién estratégica de los investigadores para regis-
trar el espacio publico del Monumento a la Revolu-
cién con el uso de tecnologfa. 2) En la experiencia en
el momento de la etnografia es de incertidumbre y ner-
viosismo por no tener control sobre los sujetos a quie-
nes se va a grabar. 3) En el andlisis critico posetnografia
visual son escenas captadas con cierta prisa, velocidad
y estrés, pero muy importantes porque constituyen un
nuevo espacio escénico en el que se gesta un desarrol-
lo cultural (Tulegenova, 2025). En un estudio de esta
naturaleza lo sesgos son inevitables (Schaeffer, 1995).
Lo que se captd en cada escena corresponde a un pun-
to estratégico que, con todas las limitantes, se aproxima

Figuras 5y 6. Espacio piblico 1y Espacio piiblico 2. Nota: Fotografia tomada durante la investigacién de campo, 9 julio 2023.

a una mirada epistémica global del sitio, junto con el
acontecimiento de los jévenes bailarines. De este modo
se conjuntan los fundamentos de andlisis metadiscipli-
narios, como lo sefiala Pauwels (2021).

4.4. Coreografias de K-pop

Para este encuadre se seleccionaron cinco fotografias
(Figura 7, 8, 9, 10 y 11) cuya ficha técnica se presen-
té en la Tabla 1. En observacidn situada del fenémeno
social: 1) Sobre la etnografia sensorial es una grabacién
a medio dia tarde con una luz solar tenue, tardes llu-
viosas de verano en Ciudad de México. Al centro de
la plaza estd el inmenso monumento a la Revolucién
como fondo de las coreografias captadas con la cima-
ra 360°. 2) En antropologfa visual la distancia entre la
mirada (cdmara 360°) y la energia en movimiento de
los jévenes permite recrear de significaciones el aconte-
cimiento juvenil. En esa distancia se produce la repre-
sentacién de andlisis metadisciplinario como lo estab-
lece Pauwels (2021). Se trata, como sefiala Pink (2024)
de una comunidad dindmica de aprendizaje donde
comparten el mismo gusto por el baile del K-pop, con
una energfa coordinada con el ritmo de la musica. Los
jovenes demuestran una seriedad en la prictica para
reproducir la secuencia de movimientos, utilizando
ropa y maquillaje distintivo para exponer su singula-
ridad. 3) En las pricticas performativas por la tecnolo-
gfa, la cdmara 360° permite abrir distancias y espacios
para la representacién simbdlica de los jévenes bailari-
nes, mds all4 de las configuraciones epistémica de los
investigadores como sefiala Pink (2024). Los videos de
la cdmara 3602 muestran una alteridad narrativa como
lo establece Rocha & Eckert (2021), es decir se produce
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un sentido performativo, deconstructivo y sugerente.
Los pliegues encadenados registrados en video por la
cdmara 360° adquieren un nuevo sentido gracias a una
metodologfa situada (Pink, 2007). Los pliegues enca-
denados acontecen realidad, las imdgenes oblicuas no
tienen nombre propio. No hay palabra nilenguaje para
las conexiones visuales, su condicién es la extrafieza,
heterogéneas, pero familiares a la vez.

En la espacialidad performativa no se buscaba el cono-
cimiento de esencias a partir de una fenomenologia de
la percepcién de un principio de neutralidad valorativa
(Husserl, 2023). 1) Sobre sensorialidad del movimien-
to y la musica, esta armoniza los bailes, y a la vez, vuelve
irrelevantes otros movimientos como el de los vehicu-
los, el paso de personas, o la presencia de jévenes que
solo estdn acompafiando. La musica marca el inicio y
el fin de los movimientos en armonia del baile. 2) La
estética social, la belleza de jévenes bailando de mane-
ra organizada a partir de la reproduccién de la musica
con pequefios dispositivos, nubla la estética monu-
mental e histérica del lugar, y de cualquier ente que se

il i

encuentra en la plaza, una belleza singular y contingen-
te, vuelve dnico el tiempo alegdrico en que trascurre el
especticulo visual y sonoro (Rouillé, 2017). La belleza
de lo humano que choca para contrastar con la estéti-
ca politica. Se reivindica la belleza singular de lo actual
sobre la memoria politica del Estado Nacién Mexica-
no. 3) Los contra-espacios o heterotopias, la fantasfa se
materializa a través del baile. Las coreografias constru-
yen un nuevo espacio. Se deconstruye la plaza politi-
ca, para dar lugar a la invencién de un espacio propi-
cio para ensayar K-pop. 4) Sobre los acontecimientos,
todo funciona al momento del baile, se sincronizan las
miradas, las almas se conectan para presenciar un baile
de K-pop, los objetos materiales pasan a fungir como
elementos del escenario. El ser y el tiempo se configura
de fantasfas, de memorias histéricas y de una suspen-
sién de la reflexidn critica situada, de este modo, el
conocimiento producido con la cimara 3602 no es una
generalizacién abstracta, sino la comprensién situada
de las practicas del K-pop como experiencias encarna-
das (Pink, 2015a).

Figura 8. Coreografia 2. Nota: Fotografia tomada durante la investigacién de campo, 20 octubre 2024.
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Ea——

Figura 11. Coreografia 5. Nota: Fotografia tomada durante la investigacién de campo, 19 julio 2025.

Sobre la responsabilidad ética de los investigadores:  la actividad, han solicitado su consentimiento y graban
1) La participacién y grado de involucramiento, los desde una posicién estratégica sin afectar el baile. 2)
investigadores graban las coreografias sin intervenir en  La experiencia en el momento de la etnografia es de
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serenidad, de prudencia, de tensa calma. Cierta satis-
faccién por estar logrando la grabacién en la localidad
objetivo. 3) En anilisis critico posetnografia visual se
considera que podria pensarse en mejor horario y zona;
sin embargo, una vez registrados, los videos se convier-
ten organismos vivos auténomos (Contreras, 2018).
Quiza regresar mds temprano, con mds personas, con
mis calma, sintiéndose mds protegido, se podrian hacer
mejores tomas, moviéndose alrededor de los jévenes.
Enfocar mds los pies, poniendo atencién a sus movi-
mientos y al tipo de calzado que usan, lo cual refleja
dimensiones psicosociales.

4.5. Reflexividad y autoandlisis del investigador

Para este encuadre se seleccionaron cuatro fotografias
(Figuras 12, 13, 14 y 15) cuya ficha técnica se presen-
té en la Tabla 1. En cuanto a la intencionalidad de los
encuadres se privilegi6 tener en el centro o en el foco de
las grabaciones la presencia de los jévenes, su forma de
organizarse, coordinarse y sus coreografias. Gracias a la
cdmara 360° se pueden hacer los recortes para analizar

de forma critica la presencia de los investigadores en el
trabajo de etnografia visual, como lo sefiala Contreras
(2018). La principal restriccion fue el sentimiento de
nerviosismo por el contexto de peligrosidad que se vive
en la Ciudad de México, sobre todo debido a portar
de forma visible el equipo de grabacién. La experien-
cia de inseguridad marcé ritmo, frecuencia y duracién
de las grabaciones. Los afectos en campo estuvieron en
primer lugar respecto a la experiencia de inseguridad,
pero también se experimentd el afecto de simpatia con
los jévenes, dado que se mostraron cautos y prudentes;
pero también empdticos. Los efectos de la presencia los
investigadores fueron inseguridad, nerviosismo y sor-
presa a los jévenes. La inseguridad también contagia a
los jovenes quienes se redinen en grupos para sentirse
mis protegidos. Sobre los contraplanos imaginados de
haberse sentido con mayor seguridad en el lugar etno-
grifico, se hubiera hecho un recorrido general por toda
la periferia de la plaza del Monumento a la Revolucién.
Como notas finales se senala que el trabajo de etnogra-
fia visual requirié de la companfa de familiares de los
investigadores y de una perrita pitbull que sirvié como

elemento disuasivo y empdtico a la vez.

S
N

Figuras 14y 15. Reflexividad 3y Reflexividad 4. Nota: Fotografia tomada durante la investigacién de campo, 9 julio 2023.
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5. Conclusiones

La presente investigacién demuestra que la etnogra-
fia visual con cdmara 360° constituye una herramienta
metodolégica innovadora ya que permite una reconfigu-
racién epistemoldgica dentro de la antropologfa visual
y sensorial (Ruiz-Méndez & Prado-Hurtado, 2025). El
estudio permite analizar como los jévenes que practi-
can K-pop en el espacio publico, especificamente en el
Monumento a la Revolucién de la Ciudad de México,
producen conocimiento, identidad y territorialidad a
través del cuerpo en movimiento, la tecnologfa digital
y la resignificacién performativa del entorno urbano.
Se concluye que el uso de la cdmara 360° transforma la
l6gica tradicional del encuadre etnogréfico. Al registrar
el entorno como una totalidad envolvente, el dispositi-
vo desestabiliza la centralidad del punto de vista tinico
y favorece una comprension ecoldgica, relacional y mul-
tisensorial del acontecimiento social. La imagen deja de
ser un simple registro representacional para convertirse
en un componente activo en la produccién del conoci-
miento antropoldgico, coherente con los planteamien-
tos de la etnografia sensorial situada (Pink, 2015a, 2024)
y la fenomenologia participativa, renovando la posicién
tedrica de Husserl (2023) y Merleau-Ponty (1994). En
consecuencia, el conocimiento generado es una cons-
truccién emergente de relaciones entre cuerpos, tecno-
logfas, espacios y afectividades.

El fenémeno del K-pop en el espacio publico de la
Ciudad de México puede comprenderse como una
practica de produccién de lugar, de dindmicas juveniles
que les dan sentido de pertenencia a su grupo social. Los
jovenes no se limitan a ocupar un espacio urbano his-
torico, sino que lo transforman temporalmente en un
contra-espacio o heterotopfa performativa (Foucault,
2010), donde el tiempo cotidiano se reorganiza a partir
del ritmo, la sincronfa corporal y la experiencia colectiva
para crear una identidad personal y grupal. Las ventanas
que funcionan como espejos, las banquetas convertidas
en escenarios y el Monumento a la Revolucién como
escenografia simbdlica evidencian que el espacio publi-
co se resignifica desde una estética social juvenil que arti-
culalolocal y lo global en una préctica encarnada.

La etnografia visual se produce en la experiencia
misma del movimiento, en la copresencia corporal y en
la implicacién subjetiva del investigador. La fenome-

nologfa de la participacién desplaza la idea de neutrali-
dad metodolégica y enfatiza la reflexividad critica sobre
la posicién epistémica del etnégrafo. Las condiciones
de inseguridad del entorno urbano, el nerviosismo, la
prisa y la vulnerabilidad experimentada por los inves-
tigadores no constituyen fallas metodoldgicas, sino
dimensiones constitutivas del conocimiento situado,
que revelan la interdependencia entre contexto social,
cuerpo y produccién académica (Del Prado Flores &
Arévalo-Martinez, 2024).

Asimismo, la investigacién confirma que la videoet-
nograffa implica una responsabilidad ética ampliada.
El caricter envolvente de la cimara 360° complejiza el
consentimiento informado y exige una negociacion
continua con los participantes. La ética de la responsa-
bilidad reconoce a los jévenes como co-productores del
conocimiento visual, respetando su agencia, sus afec-
tos y su derecho a decidir sobre la circulacién de sus
imdgenes (Pink, 2007, 2024; Schaeffer, 1995). En este
sentido, la investigacién se inscribe en una epistemo-
logfa del encuentro, donde conocer implica aprender
con otros y asumir los efectos sociales de la representa-
cién visual (Marin, 2022).

A través del baile del K-pop se producen heterotopfas
juveniles donde la memoria histérica, la cultura global
y la experiencia sensorial se entrelazan en un aconteci-
miento efimero pero significativo como lo demuestra
la vida que cobran las imdgenes registradas (Contreras,
2018). La cdmara 360°, integrada a esta ecologfa senso-
rial participa activamente en la constitucién del lugar
etnogréfico. En términos metodoldgicos y tedricos,
esta investigacién aporta a los estudios visuales y a la
antropologia contemporinea una comprensién meta-
disciplinaria del lugar de lo visual en la produccién de
conocimiento (Pauwels, 2021), mostrando que el rigor
cientifico debe lograr una coherencia reflexiva entre
teorfa, experiencia sensorial y decisiones metodoldgi-
cas situadas.
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